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Desi, per total, comparativ cu inceputul anului, cetatenii si-au autoapreciat starea
financiara mai optimist cu 14 p. (82 p. versus 66 p.), totusi aceasta inca se afla in

diapazonul negativ.

Institutul pentru Dezvoltare si Initiative Sociale
(IDIS) "Viitorul” realizeaza de mai multi ani ana-
lize in domeniul increderii consumatorului pentru
a evalua perceptia cetatenilor in legatura cu sta-
rea financiara personala, dar si cu schimbarile so-
cio-economice din tara.

La baza studiului Indicelui increderii Consuma-
torului (IIC) au stat rezultatele sondajului efectuat
de catre Centrul de Investigatii Sociologice si Stu-
dii de Marketing "CBS —AXA” de la inceputul lunii
mai curent. Sondajul a fost realizat la nivel natio-
nal pe un esantion de 1123 persoane, selectate
aleatoriu, reprezentativ pentru criteriile de baza:
sex, varsta, medii de resedinta, marja de eroare
constituind 3%.

In cadrul extinderii rezultatelor la nivel national, re-
iesind din eroarea limita maxima admisibila, date-
le statisticile rezultate pot fi tratate in trei scenarii:
pozitiv, negativ si neutru. Pentru a nu accentua si
mai mult starea de pesimism predominant in so-
cietate, am optat pentru utilizarea scenariului ne-
utru, care este cel mai apropiat de structura ras-
punsurilor prezentate de catre unitatile incluse in
esantion.

Indicele increderii Consumatorului este un in-
dicator conceput pentru masurarea confidentei
consumatorului, definita ca gradul de optimism
cu privire la starea economica din tara, prin inter-
mediul activitatilor acestora de a cheltui si/sau a
economisi. Studiul are scopul de a identifica prin-
cipalele tendinte in economia nationald in baza

unor evaluari calitative a ,sentimentelor” populati-
ei. Altfel spus, analiza tendintelor este utilizata cu
scopul de a prevedea perioadele de contractare
si expansiune a activitatii economice, de identifi-
care a conditjilor economice curente gi asteptarile
financiare ale gospodariilor casnice.

Actualmente, aceasta metoda de diagnostic a si-
tuatiei economice este utilizata in peste 100 de
tari din intreaga lume, fiind o alternativa a statisti-
cii oficiale de estimare a mediului socio-economic.
In cei mai simpli termeni, atunci cand increderea
in economie este mai mare, consumatorii sunt
dispusi sa cheltuie, indicand o economie sanatoa-
sa. Dimpotriva, atunci cand increderea este la un
nivel scazut, consumatorii sunt dispusi mai mult
spre a economisi, indicand o economie cu proble-
me. ldeea este ca oamenii, cu cat sunt mai incre-
zatori in privinta stabilitatii veniturilor, cu atat sunt
mai predispusi pentru achizitii.

Sporirea increderii consumatorilor cu 14 p. in al
doilea trimestru al anului nu este determinata de
o ameliorare a situatiei economice din tara sau de
cresterea veniturilor populatiei, ci de adaptarea
cetatenilor la noile conditii economice, printre care
reducerea volumului remitentelor, care reprezinta
una din sursele de baza de alimentare a consu-
mului national, scaderea veniturilor provenite din
exporturi, cu circa 17% in perioada ianuarie-apri-
lie curent (in special, catre Rusia si Ucraina) si,
mai nou, Tnasprirea politicii monetare, care a dus
la scumpirea creditelor).
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Metodologia de calcul a indicilor de incredere

Pentru trimestrul doi, studiul a fost realizat pe un esantion de 1123 de persoane, reprezentativ la nivel
national, au fost cercetate persoane cu varste cuprinse intre 18 si 65 de ani, care constituie segmentul
cel mai activ al consumatorilor. Marja de eroare a fost de 3,0 %. Studiul s-a bazat pe un chestionar care

a cuprins 15 intrebari recomandate de metodologia unica internationala, si anume:

1. Cum s-a schimbat situatia financiara a gos-
podariei dvs. in ultimele 12 luni? (q,)

2. Cum va asteptati sa se schimbe situatia eco-
nomica a gospodariei dvs. in urmatoarele 12
luni? (q,)

3. Cum credeti, situatia economica, in general,
in tara, s-a schimbat in ultimele 12 luni? (q,)

4. Cum va asteptati sa se dezvolte situatia eco-
nomica in general a tarii in urmatoarele 12
luni? (q,)

5. Cum credeti, preturile de consum au crescut
in ultimele 12 luni? (q,)

6. Comparativ cu ultimele 12 luni, la ce schim-
bare a preturilor de consum va asteptati in
urmétoarele 12 luni? (q;)

7. Cum va asteptati sa se schimbe numarul so-
merilor in tara in urmatoarele 12 luni? (q.)

8. In ceea ce priveste situatia generald a eco-
nomiei, credeti ca acum este momentul potri-
vit ca populatia sa faca achizitii mari (mobila,
electrocasnice etc.)? (q,)

9. Comparativ cu ultimele 12 luni, va asteptati
sa cheltuiti mai multi sau mai putini bani pen-
tru achizitii mari (mobila, electrocasnice etc.)
pe parcursul urmatoarelor 12 luni? (q,)

10.1n ceea ce priveste situatia generald a eco-
nomiei, credeti ca acum este...?(q,,)

11. Care din urmatoarele afirmatii descriu cel mai
bine situatia financiara curenta a gospodariei
dvs.? (q,,)

12.Pe parcursul urmatoarelor 12 luni, cat e de
probabil sa faceti unele economii (de bani)?
Q)

13. Cat de probabil este ca dvs. sa va cumparati
0 masina in urmatoarele 12 luni? (q,,)

14. Dvs. planuiti sa cumparati sau sa construiti o
casa sau o casa de vacanta in urmatoarele
12 luni (in care sa locuiti dvs. personal, un
membru al familiei etc.)? (q,,)

15. Cat de probabil e ca dvs. sa cheltuiti o suma
mare de bani pentru imbunatatirea, renova-
rea casei in urmatoarele 12 luni? (q,,).

Indicii (g, , unde i =(1,15)) ) au fost stabiliti conform urmatorului algoritm:

a) in cazul in care sunt trei alternative de raspuns la intrebare: din cota parte a raspunsurilor pozitive se
scade cota parte a raspunsurilor negative, rezultatul fiind marit cu 100 (in vederea excluderii valorilor

negative);

b) in cazul in care sunt in jur de sase optiuni de raspuns la intrebare:

q = (PP + %P) — (%:M + MM) +100, unde:

PP — cota parte a raspunsurilor perfect pozitive;
P — cota parte a raspunsurilor pozitive;

Studiul nu a luat in calcul raspunsurile neutre.

M — cota parte a raspunsurilor negative;
MM — cota parte a raspunsurilor perfect negative.

Indicii g, au permis calcularea Indicelui Increderii Consumatorului, precum si a 11 indicatori secundari.
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Modalitatea de calcul a indicilor

a) Indicele increderii consumatorului (lIC) - media aritmetica simpla intre indicii q,, q,, q,, d,, dg, dg-

b) Indicele situatiei financiare curente a gospodariilor casnice (I, ) — media aritmetica simpla intre indicii
q, 8 Q.-

c) Indicele asteptarilor financiare a gospodariilor casnice (1,) — media aritmetica simpla intre indicii q, si q,,.

d) Indicele situatiei economice generale in tara (1,) — q,.

e) Indicele asteptarilor de modificare a situatiei economice (I,) — valoarea indicelui q,.

f) Indicele inclinatiei marginale spre consum (I,) — media aritmetica simpla intre indicii q, si q,.

9) Indicele inclinatiei marginale spre investitii (I,) — media aritmetica simpla intre indicii q,,, q,,, 9,,.

h) Indicele situatiei curente (ISC) — media aritmetica simpla intre indicii q, si q,.

i) Evolutia preturilor (EP) — media aritmetica simpla intre indicii q,, q,.

J) Indicele asteptarilor inflationiste (IAl) — valoarea indicelui gy.

k) Indicele schimbarilor asteptate pe piata muncii (ISPM) — valoarea indicelui ..

Rezultatul obtinut cuprinde indici cu valori intre 0 si 200. Interpretarea valorilor obtinute este diferentjata:
a) pentru indicii I, — I, IIC, ISC:

* mai mic de 100 — prevaleaza atitudini negative;

» egal cu 100 — ponderea raspunsurilor pozitive este egala cu ponderea celor negative;

* mai mare de 100 — atitudinile sunt pozitive.

b) pentru indicii EP, IAl si ISPM:
* mai mic de 100 — prevederea unei situatii mai bune;
» egal cu 100 — ponderea raspunsurilor pozitive este egala cu ponderea celor negative;

* mai mare de 100 — respondentii presimt o crestere a inflatiei si a somajului.
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Prezentare generala

Rezultatele studiului realizat arata o imbunatatire
neesentiala a situatiei economiei nationale, cat si
a starii financiare a gospodariilor casnice. Astfel,
Indicele increderii consumatorului (lIC) s-a si-
tuat la un nivel de 85 p. (pe o scara de la 1 la 200),
in crestere cu 19 p. fatd de perioada precedenta
(Q1). Cu toate acestea, increderea consumato-
rilor ca vor putea face fata necesitatilor curente

Tabelul 1. Indici sintetici ai confidentei

Indici

Publicatie periodica
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de consum cu mijloacele disponibile, este foarte
mica. Cauzele increderii situata mult sub nivelul
mediu sunt diverse: incepand cu salariile si pla-
tile sociale intarziate, evolutia preturilor la bunu-
rile de larg consum/servicii comunale/carburanti,
etc., finalizand cu neincrederea in clasa politica si
actiunile intreprinse de aceasta pentru a redresa
situatia.

Q1, 2015 Q2, 2015

Notatia

Indicele increderii consumatorului lic 66 85
Indicele situatiei financiare curente a gospodariilor casnice 1, 69 82
Indicele asteptarilor financiare ale gospodariilor casnice 1 58 77
Indicele situatiei economice generale in tara 1 58 48
Indicele asteptarilor de modificare a situatiei economice 1, 63 74
Indicele inclinatiei marginale spre consum I 66 73
Indicele inclinatiei marginale spre investitji I 13 55
Indicele situatiei curente ISC 72 68
Evolutia preturilor EP 131 168
Indicele asteptarilor inflationiste 1Al 130 153
Indicele schimbarilor asteptate pe piata muncii ISPM 119 151

Sursa: IDIS ,Viitorul”

Pentru comparatie, venim cu date privind incre-
derea consumatorului in regiune. Astfel, in Ucrai-
na, lIC-ul s-a pozitionat, in primele luni ale anului
2015, la un nivel de 41 p. (-11 p. fata de perioada
precedenta), in Rusia — 72 p. (-7 p. fata de peri-
oada precedentd), in Roménia — 74 p. (-3 p. fata
de perioada precedenta). Tendinte de imbunata-
tire a increderii consumatorilor s-au inregistrat
in mai multe tari din Europa, acestea reflectand
semne de crestere economica (Germania, cu lIC
de 100 p., Marea Britanie — 97 p.). Preturile mai
mici la petrol au contribuit la inviorarea consuma-
torilor europeni din tarile neproducatoare de pe-

trol. Pe de alta parte, aprecierea continua a dola-
rului american fata de moneda europeana, care
este benefica pentru industriile exportatoare, are
efecte negative asupra consumului, consumatorii
fiind nevoiti sa achite mai mult pentru produsele
de import. La celdlalt pol se afla: Grecia (65 p.),
Spania (67 p.), Portugalia (59 p.) ltalia (57 p.),
tari in care increderea consumatorilor s-a situat
mult sub nivelul mediu de 100 puncte. Prin ur-
mare, indicele mediu al increderii consumatorilor
europeni indica un nivel modest de doar 77 p., in
timp ce in SUA increderea consumatorilor atinge
un nivel de 107 p.!

' www.conference-board.org/Q1-2015-global-consumer-confidence-report-may 2015
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La nivel global, increderea consumatorului a atins
nivelul de 97 p. in primele luni ale anului curent (in
crestere cu 1 p. fatéd de aceeasi perioada a anului
2014). Indicele Increderii Consumatorului, atat la
nivel mondial, cat si national in peste 100 de tari,
este calculat de catre compania Nielson (lider la ni-
vel global in furnizarea de informatii si intelegerea
comportamentului si atitudinilor consumatorului).

in aspect teritorial, putin mai optimiste sunt per-
soanele din mediul rural, al caror trai, In mare
parte, este asigurat cu produsele crescute in pro-
priile gospodari (vezi tabelul 4). Odata cu venirea
primaverii, acestia se confrunta cu problema fura-
jelor pentru animale, acestea fiind, de multe ori,
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unica sursa de venit in gospodarie. O alta povara
financiara sunt si cheltuielile ridicate din perioada
rece a anului. Totodata, se contureaza sperante
intr-un an mai bun, care le va permite sa econo-
miseasca suficient, pentru a trece peste iarna fara
a intra in datorii pentru acoperirea cheltuielilor de
intretinere (gaz, carbune, etc.).

Elementul de varsta isi impune si el amprenta
asupra increderii populatiei. Ca si la inceput de an
se pastreaza corelatia - cu cat mai tanar cu atat
mai optimist (vezi tabelul 2). De mentionat ca tine-
rii cu varsta cuprinsa intre 18-24 ani au prezentat
o trecere din zona de perceptie total negativa, in
zona neutra a persoanelor realiste.

Figura 1. Indicii sintetici ai confidentei in dinamica
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Per total, perceptia cetatenilor ramane una pro-
nuntat negativa, resimtindu-se o criza profunda
economica si sociala, care prezinta perspective si
mai putin pozitive pentru urmatoarele luni (atunci
cand increderea femeilor este mai mica decéat cea
a barbatilor, la perspective pozitive in evolutia in-
crederii consumatorilor nu ne putem astepta (vezi
tabelul 3)).

6

Cu referire la situatia financiara personala cu-
renta constatam ca, per total, fatd de inceputul
anului, respondentii si-au autoapreciat starea mai
optimist ( o apreciere cu 14 p.). Dar totodata, de
mentionat ca, pe scala de calificative, ramane in
zona negativismului: situatia financiara personala
curenta precara (82 p. pe o scara de la 0 pana la
200 p.).
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Elementul de vérsta si-a pus amprenta asupra
aprecierilor date, cei mai optimisti, traditional, sunt
tinerii, iar cel mai neasigurati financiar si mai pesi-
misti s-au dovedit a fi varstnicii.

Orasenii Tsi apreciaza situatia financiara perso-
nald curenta putin mai buna decét cei din zona
rurala. Aceasta situatie este naturala, deoarece
persoanele din urbe, in mare parte, sunt angajate
in cdmpul muncii (oficial sau neoficial) si primesc
salarii, relativ stabile. De cealalta parte, starea fi-
nanciara a celor din localitatile rurale este influ-
entata, in mare parte, de caracterul sezonier al
activitatilor agricole, resursele financiare pe care
le obtin fiind repartizate neuniform pe perioada
anului. Aceasta situatie ii determina sa economi-
seasca in lunile in care obtin venituri din comerci-
alizarea productiei agricole pentru tot anul, in spe-
cial in perioada rece. Diferente in functie de genul
respondentilor, privind situatia financiara curenta,
nu se Tnregistreaza.

Asteptarile financiare ale gospodariilor cas-
nice sunt mai optimiste comparativ cu inceputul
anului (+24 p.), desi nivelul asteptat se afla inca
sub cel asigurator al unui trai decent (77p. pe o
scara de la 0 pana la 200 p.). Mai mult ca atat,
asteptarile financiare pentru perioada ce urmea-
za sunt mai mici decéat disponibilitatile financiare
curente.

Totodata, se observa o dependenta intre varsta
respondentilor si asteptarile financiare ale gospo-
dariilor casnice. Astfel, odata cu Thaintarea Tn var-
sta, asteptarile financiare devin din ce in ce mai
pesimiste. Persoanele din zona urbana au astep-
tari financiare mai ridicate decéat cele din zona ru-
rala. De mentionat ca barbatii sunt mai optimisti
privind viitorul lor financiar decat femeile.

In trimestrul Il, nivelul de bunastare general al
gospodariilor casnice din Republica Moldova se
apreciaza a fi nesatisfacator (Indicele situatiei
curente (ISC) plaséndu-se la un nivel de 68 p.,).
In aspect dinamic, comparativ cu trimestrul | al
anului, perceptia generala a consumatorilor arata
o agravare a situatiei.

Publicatie periodica
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Varsta respondentului devine importanta in au-
to-aprecierea nivelului de bunastare, cei tineri
simtindu-se putin mai asigurati decét cei varstnici.

Deoarece autoaprecierea nivelului de bunastare
si increderea in viitor sunt indispensabile de situ-
atia economica generala din tara, constatam ca
in perioada analizata, cetatenii Republicii Moldova
resimt aceasta stare ca fiind total lipsita de siguran-
ta, de stabilitate, dependenta de vointa unui grup
restrans de persoane sau de imprejurari imprevizi-
bile, inrdutatindu-se si mai mult fata de primele luni
ale anului (deprecierea de la 58 p. la 48p.).

Structurand opiniile respondentilor in functie de
grupa de varsta, constatam ca persoanele de 25-
34 ani si cei cu varsta cuprinsa intre 45 — 54 ani
sunt mai pesimisti in aprecieri decat restul cate-
goriilor. In cazul dat, locuitorii zonei urbane sunt
mult mai pesimisti in aprecieri decét cei din zona
rurala.

Per total, asteptarile privind modificarea situ-
atiei economice generale in tara pentru urma-
toarele luni au o tendintd pozitiva. Cetatenii nu
au aspiratii la o redresare spectaculoasa in tara.
Dar totusi, sunt mai optimisti decéat in primele luni
ale anului si considera ca desi, in prezent, situa-
tia economica in tara este destul de precara, in
viitorul apropiat se vor produce unele schimbari
pozitive. De mentionat ca femeile de aceasta data
sunt mai optimiste decéat barbatii, ceea ce este un
indicator Tn plus in argumentarea concluziei expu-
se mai sus.

Tinerii considera ca exista inca sanse de redre-
sare a situatiei economice generale in tara. Cu
vointa politica si o strategie de dezvoltare dura-
bila, axata pe trasarea unor directiilor strategice
ale economiei nationale, exista sanse de a cas-
tiga increderea tinerilor cu varsta cuprinsa intre
18-24 ani care reprezinta categoria cea mai pre-
dispusa spre emigrare. Altfel, aceasta ar permite
mobilizarea acestui segment activ al populatiei si
ar da un impuls economiei nationale. Evident, nu
este o solutie imediata, dar ar da roade in cétiva
ani, cu siguranta. Rezultatele economice ale unui
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stat sunt rezultatele activitatii cetatenilor acestuia.
Daca acestia nu se simt in siguranta, increzuti ca
isi pot asigura un trai decent in tara in care locu-
iesc, atunci ei pleaca. Emigrarea masiva are con-
secinte negative asupra economiei nationale, iar
miza pe remitente, care reprezinta una din sursele
de baza de alimentare a consumului national, Tsi
pierde din actualitate pe an ce trece. Mai mult ca
atat, o buna parte din emigrantii din ultimul dece-
niu au reusit sa dobandeasca cetatenia tarii-gaz-
da, luandu-si familile peste hotare. Daca tinerii
de azi isi vor pierde increderea in potentialul de
dezvoltare a tarii si vor alege sa emigreze, sanse
sa revina ulterior cu experienta si investitii ce pot
fi valorificate intru impulsionarea economiei natio-
nale, sunt foarte mici.

In perioada analizata, comparativ cu primele luni
ale anului, se inregistreaza o usoara crestere a
inclinatiei marginale spre consum, care carac-
terizeaza indirect nivelul de bunastare a populati-
ei. Aceasta crestere este neesentiala (de la 66 p.
la 73 p.), iar predispozitia de a procura bunuri pre-
cum: mobila, tehnica de uz casnic, telefoane, etc.,
ramane la un nivel foarte scazut, cauzele fiind
prezentate prin starea financiara personala pre-
cara, dar si nivelul general de bunastare deplora-
bil. Din categoria celor intervievati, doar tinerii cu
varstele cuprinse intre 18-24 de ani sunt mai activi
pe acest segment, fiind interesati de tot ce e nou.

Precautia femeilor si neincrederea intr-o evolutie
pozitiva in viitorul apropiat a situatiei financiare
a gospodariilor, au conditionat o retinere in ex-
punerea unei predispozitii de a-si imbunatati in
viitorul apropiat calitatea vietii prin procurarea de
noi bunuri.

S-a inregistrat o inclinatie marginala spre consum
mai pronuntata din partea celor din zona rurala
decét a celor ce locuiesc in zona urbana, desi,
per general, acestia si-au autoapreciat situatia fi-
nanciara mai putin buna decét orasenii. Aceasta
discrepanta poate fi argumentata prin faptul ca ne
referim totusi la o predispozitie foarte scazuta de
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a face cumparaturi de acest gen, care, de altfel,
sunt plasate la limita de jos a necesitatilor unui
trai civilizat si nu la imbunatatirea calitatii vietii si
conditiilor de trai.

Faptul ca ne apropiem de sezonul concediilor, pe-
rioada in care moldovenii dau startul reparatiilor,
noilor constructii sau vacantelor, se resimte si in
statisticile prezentate privind inclinatia margina-
Ia spre investitii. Comparativ cu primul trimestru,
in perioada curenta avem o apreciere conside-
rabila a acestei categorii cu circa 42 p., atingand
un nivel de 55 p. Dar, analizat in functie de dia-
pazonul valoric (minim 0; maxim 200) constatam
ca asigurati financiar pentru investitii sunt destul
de putine persoane. in aspect de varsta, cei mai
predispusi sunt tinerii care, de altfel, sunt impusi
de circumstante, de cele mai multe ori, utilizand
resurse financiare imprumutate, fie de la prieteni/
familie, fie prin contractare de credite de la banci
si alte institutii financiare.

Femeile ca si in cazul aprecierii predispozitiei de
a procura bunuri de uz casnic, sunt mai precaute
decét barbatii la cheltuieli considerabile.

Evolutia preturilor este invocata de cele mai mul-
te ori ca piedica in atingerea unui nivel de bunas-
tare dorit. Desi, datele statistice arata ca preturile
medii de consum au crescut in luna mai curent,
cu doar 0,5%? (in special la produsele alimentare,
cu 1,1%), consumatorii au resimtit o evolutie sub-
stantiala a preturilor comparativ cu perioada pre-
cedenta (+37 p. de la 131 p. la 168 p.). Aceasta
crestere este raportata de toate grupele de varsta,
dar, conform statisticilor, a fost resimtitd cel mai
mult de varstnici. In aspect gender, mai deprima-
te in acest sens sunt femeile, care traditional fac
cumparaturile pentru intreaga familie. Factorul
cheie al acestor cresteri il reprezinta deprecierea
monedei nationale in raport cu principalele valu-
te, cea mai mare parte a consumului fiind orientat
spre procurarea bunurilor de import. Se observa
atitudini diferite fata evolutia preturilor si in functie
de mediul de resedinta a persoanelor. Respectiv,

www.statistica.md/Evolutia preturilor de consum in Republica Moldova in luna mai 2015
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consumatorii din mediul rural, care sunt limitati in
alegere (nu exista concurenta, care sa mentina
preturile la un nivel mai atractiv) si care au o situa-

tie financiara mai precara, resimt evolutia preturi-
lor mai puternic decat locuitorii oraselor.

Figura 2. Evolutia preturilor (EP) pe categorii de varsta, in dinamica
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Asteptarile inflationiste pentru urmatoarele luni
sunt extrem de pesimiste, oamenii anticipand un
nou val de cresteri de preturi la bunuri si servi-
cii, in special la produsele alimentare si tarifele
pentru prestarea serviciilor populatiei. Prognoze-
le expertilor anticipa pentru vara 2015 majorari la
tarifele la energia electrica si gazele naturale de
peste 45%.3 In aceste conditii vor avea de sufe-
rit consumatorii, a caror putere de cumparare va
scadea, ceea ce va determina o scadere calitativa
a nivelului de trai.

Comparativ cu primele luni ale anului, nivelul
acestui indice s-a majorat de la 130 p. la 153 p.,
ceea ce denota ingrijorari majore ale consumato-
rilor privind nivelul inflatiei. Conform datelor ofici-

3 www.viitorul.org/Monitorul Economic, nr. 24, Q1, 2015
4 www.bnm.md/ Rata inflatiei

ale ale Bancii Nationale, rata inflatiei in luna mai
s-a situat la un nivel de 8,1%, cifra care reprezinta
si prognoza BNM privind rata inflatiei pentru anul
2015.* Expertii, insa, prognozeaza o inflatie de
pana la 19% in acest an.® Oricum ar fi, procesele
inflationiste determina o erodare a veniturilor rea-
le ale populatiei, ceea ce respectiv duce la scade-
rea consumului.

Se prezinta o corelatie intre varsta si asteptarile
inflationiste. Cu cat mai in varsta cu atat mai pesi-
mist, cu cat mai tanar cu atat mai optimist.

Indicele schimbarilor asteptate pe piata mun-
cii, care constituie o alternativa de calcul a nivelu-
lui previzional al ratei somajului, denota asteptari
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de crestere substantiala a ratei somajului in luni-
le ce urmeaza. Astfel, acest indice a inregistrat o
crestere in dinamica de 32 p., atingand un nivel
de 151 p., cei mai afectati fiind cei din categoria de
varsta 45-54 ani. Pesimismul populatiei la acest
capitol este consecinta pierderii locului de munca
de catre mii de moldoveni in Federatia Rusa care,
datorita deprecierii rublei rusesti si crizei economi-
ce, a devenit o piata neatractiva. O buna parte a
celor reveniti acasa incearca sa gaseasca un loc

Publicatie periodica
lunie (Q2) 2015, Volumul 1, nr. 5

iunie 2015

de munca in Moldova, dar criza economica, sta-
rea financiara a intreprinderilor si, respectiv, cere-
rea scazuta a fortei de munca determina o si mai
mare neincredere si nesiguranta in viitor.

Desi datele oficiale indica o valoare a ratei soma-
jului de 8,5% in trimestrul | 2015°, in realitate nu-
marul somerilor este mult mai mare, dar acestia
nu se inregistreaza la Agentia pentru Ocuparea
Fortei de Munca in calitate de somer.

Figura 3. Indicele schimbarilor asteptate pe piata muncii pe categorii de varsta, in dinamica
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Tabelul 2. Indici sintetici ai confidentei pe grupe de vérsta

Nota-
tia

18-24 ani 25-34ani 35-44ani 45-54 ani 55-64 ani 65 ani +

Indici

Q1, | Q2, | Q1, | Q2, | Q1, | Q2, | Q1, | Q2, | Q1, | Q2, | Q1, | Q2,
2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015 | 2015

Indicele increderii

. lic 72 99 68 87 66 85 65 86 61 78 63 80
consumatorului

Indicele situatiei
financiare curente a | 73 86 69 85 72 83 64 82 69 79 70 77

gospodariilor casnice

Indicele asteptarilor
financiare ale 1 63 | 94 | 57 | 8 | 52 | 81 50 | 72 | 48 | 70 | 47 | 64

gospodariilor casnice

Indicele situatiei
economice generale in L, 62 | 56 | 57 | 46 | 61 48 | 60 | 43 | 56 | 46 | 56 | 50
tara

Indicele asteptarilor de

modificare a situatiei 1, 63 | 84 | 66 | 71 61 73 | 61 77 | 61 70 | 64 | 72
economice

Indicele inclinatiei I 80 | 84 | 69 | 72 | 65 | 70 | 67 | 79 | 57 | 66 | 58 | 67
marginale spre consum 5

Indicele inclinatiei

marginale spre investiti A 21 59 17 56 13 55 12 56 8 52 7 50

Indicele situatiei curente | ISC 83 76 72 73 72 69 69 68 68 59 71 62

Evolutia preturilor EP 117 | 162 128 | 168 | 129 | 169 | 142 | 166 | 134 | 169 | 135 | 171

Indicele asteptarilor

. - 1Al 111 145 | 129 | 157 | 130 | 155 | 138 | 148 | 136 | 155 | 133 | 158
inflationiste

Indicele schimbarilor
asteptate pe piata ISPM 99 139 118 153 | 127 | 152 | 123 | 158 | 123 | 153 | 123 | 145

muncii

Sursa: IDIS , Viitorul”
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Tabelul 3. Indici sintetici ai confidentei pe genuri

Barbati

Q1,2015 | Q2, 2015 | Q1, 2015 | Q2, 2015

Indicele increderii consumatorului lic 69 86 69 85

Indlc.ele situatiei financiare curente a gospodariilor 3 69 81 70 83

casnice

Indlcgle asteptarilor financiare ale gospodariilor , 53 79 53 76

casnice

Indicele situatiei economice generale in tara R 54 46 58 49

Indlcele_a§teptarllor de modificare a situatiei I 61 72 63 76

economice 4

Indicele inclinatiei marginale spre consum I 65 76 62 70

Indicele inclinatiei marginale spre investitii I 14 56 12 58

Indicele situatiei curente ISC 72 70 69 66

Evolutia preturilor EP 126 165 133 170
Indicele asteptarilor inflationiste 1Al 129 150 129 155
Indicele schimbarilor asteptate pe piata muncii ISPM 121 149 120 152

Sursa: IDIS , Viitorul”

Indicele Tncrederii Consumatorului (IIC) este un produs realizat de catre
Institutul pentru Dezvoltare si Initiative Sociale (IDIS) "Viitorul”.

IIC este elaborat si creat in conformitate cu metodologia OECD.
Autorii studiului:
Diana Enachi: diana.enachi@yviitorul.org;
Viorica Rusu: rusu.viorica@gmail.com;
Date de contact: str. lacob Hancu 10/1, mun. Chisinau, MD-2005, Republica Moldova
Tel. +373 22 21 09 32, +373 22 22 18 44 / 22 71 30,
Fax. +373 22 24 57 14

E mail: office@uviitorul.org;

www.viitorul.org

12



IDIS ,Viitorul” reprezinta o institutie de cercetare, instruire si initiativa publics, care
activeaza pe o serie de domenii legate de: analiza economica, guvernare, cercetare
politica, planificare strategica si management al cunostintelor. IDIS activeaza in calitate
de platforma comuna care reuneste tineri intelectuali, preocupati de succesul tranzitiei
spre economia de piata si societatea deschisa in Republica Moldova.

Institutul pentru Dezvoltare si Initiative Sociale (IDIS) ,Viitorul” este succesorul de drept
al Fundatiei Viitorul, si pastreaza in linii mari traditiile, obiectivele si principiile de actiune
ale fundatiei, printre care se numara: formarea de institutii democratice si dezvolatarea
unui spirit de responsabilitate efectiva printre oamenii politici, functionari publici si
cetatenii tarii noastre, consolidarea societatii civile si spiritul criticc promovarea
libertatilor si valorilor unei societati deschise, modernizate si pro-europene.

* XK
* Knowledge

* creating
development

*
X x %

Institutul pentru Dezvoltarea str. lacob Hincu 10/1, Chisindu 373722221844 tel office@viitorul.org
si Initiative Sociale (IDIS),Viitorul” MD-2005 Republica Moldova 373/22245714 fax www.viitorul.org



